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Amazon Marka
Anlasmasi
Baslangic Kiti

Bir markaya nasil ulasilir, ne yazilir ve hangi markayla calisilir — ve

hangilerinden uzak durulur. Yetkili satici olma yolundaki ilk adimlarin:

altyapi, e-posta sablonlari, follow-up dizisi, degerlendirme listeleri ve

hedef marka calisma sayfasi.

Kimin i¢in: Amazon'da markalarin yetkili saticisi olmak isteyen; sifirdan baslayan ya da

dropshipping / arbitrajdan gelip isini saglam ve legal kurmak isteyen girisimciler.

Berk Boyacioglu

Amazon Brandway Ekosistemi

Guncel suriim
Saha tecriibesiyle yenilendi



Bu kit ne isine yarayacak?

Amazon'da markalarin yetkili saticisi olmanin en kritik ilk adimi, dogru markaya dogru sekilde ulasmaktir. Cogu
kisi burada takilir: ya yanlis kisiye yazar, ya "reseller" gibi yazip reddedilir, ya da hangi markayla ¢alisacagini
bilemez.

Bu kitte sana sirasiyla sunu veriyorum: ise baslamadan kurman gereken altyapi kontrol listesi, markaya
gonderilecek kelime kelime e-posta sablonlari, cevap gelmediginde kullanacagdin follow-up dizisi, ¢alisacagin
markay1 secerken kullanacagin degerlendirme listesi, dolandiriciliktan korunma adimlari ve markalari + dogru
kisiyi bulma yéntemi. Sonunda da kendi ilk hedef listeni kuracagdin bir calisma sayfasi var.

Onemli ilke: Markaya bir "satici” olarak degil, onlarin Amazon'daki biiyiime ve marka koruma ortagi olarak
yaklasiyoruz. Tum sablonlar bu konumlandirmaya gore yazildi. Butiin fark burada.

Baslamadan once: isin gercegi

Sana umut satmiyorum; gercgek rakamlari sdyliyorum ki dogru beklentiyle basla.

5.000-15.000 $ %10-20

Rahat baslamak icin sermaye (sirket ~300—700 $, marka min. Ortalama kar marji. Dusuk risk = 6l¢ult marj; risk ve getiri dogru
siparis 1.000-3.000 $) orantih

4-6 ay %70-90

Bir markayla anlagsmanin gercekgi suresi. Gunde 2—3 saat Gonderdigin markalarin ddnmeme/olumsuz orani — bu

istikrarli calisma NORMAL. Cogu kontenjan dolu

Sirdiirilebilir ve legal kuruyoruz. Uriinii dogrudan markadan/yetkili distribitérden alir, satmak igin yetki
alinz. Hesabini kapatan dropshipping/arbitraj aliskanliklarina geri ddnmuyoruz. Bir isten para kazanmak,
onun surdurdlebilir oldugu anlamina gelmez.
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) Altyap: kontrol listesi

Markaya ilk maili atmadan ONCE bunlar hazir olmali. Markalar cebindeki paraya degil, kurumsallia ve giivene bakar —
bu altyapi "bu kisi ciddi" hissini verir.

Amerika'da LLC sirketi. Eyalet se¢cimi maliyeti etkiler: Florida, Wyoming, New Mexico veya Missouri makul.
Ortalama ~300 $, ~10 dakikada, pasaport gerekmeden kurulur.

EIN (vergi numarasi). Sirketten sonra alinir; banka, Amazon ve marka igin gerekir.

Reseller certificate. Markadan KDV'siz mal almani saglar; eyalet tizerinden basvurulur.

Banka hesabi (6r. Mercury). Kurumsal e-posta + web sitesi + pasaport ile acilir; para génderiminde komisyon
avantajl.

Amerika telefon numarasi + sanal ofis adresi. Sirket ve iletisim icin.

Kurumsal e-posta (sirket domainli, Gmail degil) + diizgin bir mail imzasi.

O00 000 O

Kategoriye uygun e-ticaret web sitesi. Marka seni %100 Google'lar; sattigin alt kategoriyle ilgili Grtinler sitende
gorinmeli.

C] Sirket LinkedIn hesabi. Birka¢ paylasim yap ki yeni durmasin; dogru kisiye buradan da ulagirsin.
HATIRLATMA

Bu altyapiy "10 yillik sirketiz" diye yalanla sisirme — eyalet sitesinden yeni kuruldugun gorulir. Ama "bu
alanda 10 yillik deneyimimiz var" diyebilirsin. Durlst kurumsallik her zaman kazandirir.
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@ i1k e-posta sablonu

Markalar cogunlukla ABD merkezli ve ingilizce iletisim kuruyor. Sablon ingilizce; altinda Tiirkge notlar var. Késeli
parantezleri kendi bilgilerinle degistir ve her markaya 6zel (isim + gdzlem) héale getir.

KONU SATIRI (3 SECENEK)

Partnership inquiry — growing [Brand]'s Amazon presence
Helping [Brand] protect & grow its Amazon channel
Quick idea to improve [Brand]'s Amazon listings
GOVDE
Hi [First Namel],

I'm [Your Name], founder of [Your Company] — we partner with a small number of brands as
their authorized Amazon channel manager.

I came across [Brand] on Amazon and noticed [specific observation — e.g., your listings
don't use A+ Content, there are several unauthorized sellers on your listings, or you're not
enrolled in Brand Registry]. These usually cost brands both sales and price control.

We help brands like yours by managing the full Amazon channel — authorized selling, listing
& A+ content optimization, PPC advertising, and seller control — so your team doesn't have
to. We hold inventory in our US warehouse and fully respect MAP / channel policies.

Would you be open to a quick 15-minute call to see if there's a fit?

Best regards,
[Your Name]
[Your Company] - [yourwebsite.com]

Turkce not — yapisi: Maili Gce bdol: giris (kisa tanitim: isim, sirket, eyalet, ne is yaptigin), gelisme (yetkili
satici olmak istedigin, o markaya 6zel gozlem, Amerika deposun, MAP'e uyacagin, satis kanallarin), sonug¢
(kisa gdriisme talebi). ilk ctimlede "reseller" deme — "authorized channel manager / partner” de.

C] Mutlaka o markaya 6zel bir gdzlem ekle; jenerik mail ¢cope gider.
[:] imzada kurumsal web siten ve mailin olsun (info@sirketin.com gibi, Gmail degil).

D Sermayeni biraz yuksek sdyleyebilirsin (6r. yillik hedef) — marka zaten kendi minimum siparisini uygular; bu seni
gugclu gosterir.
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) Follow-up dizisi (cevap gelmezse)

islerin cogu ilk mailde degil, follow-up'larda kapanir. Cevap gelmese bile vazgecme — bu dizi kibarca ve deger katarak
hatirlatir.

FOLLOW-UP 1 — 3-4 GUN SONRA

Hi [First Namel], just floating this back to the top of your inbox. I put together a short

note on 3 things I'd improve on [Brand]'s Amazon listings — happy to share it. Worth a quick
call?

FOLLOW-UP 2 — 7 GUN SONRA

Hi [First Name], I'll assume the timing isn't right. If it helps, I can send a 1l-page
overview of how we'd grow and protect [Brand] on Amazon — just say the word and it's yours.

FOLLOW-UP 3 — 4-6 HAFTA SONRA | "HAYIR" DIYENE

Hi [First Name], circling back after a while. We've recently helped a few [category] brands
grow their Amazon sales while keeping full price control. If protecting your listings is on
your radar this quarter, I'd love to reconnect.

Turkce not: "Hayir" diyen ya da cevap vermeyen markayi silme — temiz bir listede tut, 1-2 ay sonra Follow-
up 3 ile yeniden dene. Olumsuz dénen markalarin énemli kismi zamanlama yizinden olumsuzdur;
kontenjan acildiginda kapi aclilir. Mail'e dénmeyeni telefonla aramak cok etkilidir.
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) Markay: ve dogru kisiyi nasil bulursun?

Yazilim filtresine kort kdriine giivenme; en iyi adaylari manuel, Amazon'un icinden gikarirsin.

Markalar: bulma — Helium 10 X-Ray (manuel)
D Kategoriyle ilgili farkh trtin adlar arat (6rn. headphones, klavye, mouse) ki farkli markalar ¢iksin.

[:] X-Ray filtresi: reklamlari gizle - sadece FBA + FBM (Amazon'un kendi sattigi listelerden kac) - Active Sellers =2
10.

C] Fiyat | satis | ciro ile ELEME YAPMA — markanin bir Griin ucuz, baska trini pahali olabilir; markayi tek
Uriinden eleme.

D Sonuglara tek tek gir: listede Amazon var mi, marka kendisi mi satiyor, satici sayisi gercek mi (arag ikinci elleri de
sayabiliyor).

C] Kategori gezerek: A+ content'i olmayan, gorseli zayif, cok saticili listeler en iyi adaylar.

Dogru e-postayi / kisiyi bulma

Google'da "[marka] become a dealer" arat — bayi basvuru (dealer application) formu ¢ikarsa dogrudan oradan
basvur.

Form yoksa web sitesinin Contact /| Wholesale |/ Stockist sayfasina bak.
Hunter.io ile kurumsal e-posta kalibini ve satis mudurana gikar.

LinkedIn'de Brand | E-commerce | Wholesale Manager kisisine ulas — info@ adresine degil, dogru kisiye.

0000 O

info@'dan baslarsan ilk mailde: "Could you point me to the right person for Amazon / marketplace partnerships?"
diye yonlendirme iste.

SPAM KONTROLU

Maillerinin markanin gelen kutusuna distiginden emin ol — spam/gereksiz kutusuna diisen mailler
cevapsiz kalir ve ¢ogu kisi bunu hig fark etmez.



) Marka degerlendirme kontrol listesi

Her marka iyi marka degildir. Bir markaya zaman harcamadan dnce sunlari isaretle. Ne kadar ¢ogu isaretliyse o kadar iyi

firsat.

iYi SINYALLER (FIRSAT)

[:] Amazon'da satigl var ama listeleme optimize degil
(A+ yok, gorsel zayif)

D Brand Registry yok — sen kurarak deger katarsin
[:] Fiyat istikrarsiz — marka kontrol istiyor

C] MAP politikasi VAR ve uygulaniyor (fiyat gegmisi
diz)

D Listede en az 4-5 farklh satici, Ustelik farkh markalar
da satiyorlar

() Orta dlgekli marka (dev degil) — bayi almaya daha
acik

C] Follow-up sonrasi iletisime giriyor; kar birakan fiyat
veriyor

KIRMIZI BAYRAKLAR (UZAK DUR)

/\ Tek saticili liste / marka kendisi satiyor — deneme
tahtasi olursun, her an fiyat kirip seni sikayet edebilir

/\ Fiyat gecmisi cok dalgall — MAP kagit tsttinde,
uygulanamiyor

/\ Trustpilot / yorumlarda dolandiricilik veya sahte Uriin
sinyali

/N Cinli / Amerika disi markalara 2 kat temkin (marj
yuksek ama dolandirilma riski yiksek)

/N Karsiz fiyat veren ya da strekli minimum siparisi
sisiren markalar

/\ Google'da higbir izi olmayan, kurumsal olmayan
markalar

Oniinii gér. MAP'in uygulandig, fiyatin sabit kaldidi listeler en saglkli satis yapilan yerlerdir: alis fiyatin
belli, satis fiyatin belli, karin korunur. "MAP var" denmesi yetmez — fiyat gecmisine bakip gercekten

uygulaniyor mu kontrol et.



© Dolandinciliktan korunma

is modelimiz saglam ama her marka giivenli degil. Bir marka olumlu déndi ve fiyat listesi génderdi diye rahatlama — para
gondermeden 6nce su adimlari geg.

C] Once gbriis, sonra dde. Sadece maillesip para gdnderme; telefon ya da Zoom gdriismesi yap, mimkiinse yiiz
ylze. Glven hissiyati alamiyorsan uzaklas.

C] Markayi1 Google'da iyice arastir. Klasik tuzak: sahte web sitesi. Gergek marka marka.com iken dolandirici marka-
benzeri.com (6rn. bir harf/ek degisik) domain kurar. Site "we provide Amazon dealer" gibi ifadeler iceriyorsa ya da
cok 6zensizse - uzak dur.

[:] Odeme adi eslesmeli. Para gonderilecek hesabin adi markayla uyusmuyorsa (alakasiz "X Distributor LLC" gibi) -
dur.

D Kredi kartiyla 6de. Havale/transferden her zaman daha guvenli — itiraz hakkin olur.

[:] Uriinii dogru yerden al. Toptancidan degil, dogrudan markadan ya da markanin yénlendirdigi yetkili distribiitérden;
faturani (supply chain) sakla.

ALTIN KURAL

Olumlu doénen her firmayla ¢alismak zorunda degilsin. Tek saticili, ne oldugu belli olmayan markalardan
bastan uzak dur. Amerikali markalarda dolandiriima riski, Amerika disi markalara gére belirgin daha disuktdr.
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@ ilk 50 hedef markan: kur

Asagidaki kategorilerden secerek 50'lik bir baslangig listesi olustur. Devasa global markalar yerine orta dlgcekli markalara
odaklan. Bunlar yetkili saticilik i¢in en uygun kategoriler — saha tecriibesiyle gtincellendi.

KATEGORI (ONER) NEDEN / NASIL SEC

Electronics — Elektronik Cok markali, optimize olmamisg listeler bol
Home & Kitchen — Ev & Mutfak Orta marka, gorsel/A+ iyilestirmeye ¢ok agik
Sports & Outdoors — Spor Yorum var ama listeleme zayif

Home Improvement — Yapi market Teknik Urtin, agiklama/optimize firsati
Automotive — Oto aksesuar Teknik Urtin, fitment & icerik firsati

Tools & Hardware — El aletleri Marka cesidi yiiksek, cok saticili listeler
Office Products — Ofis Tekrar alimi yuksek trinler

Musical Instruments — Mizik Nis, sadik kitle, markalasma var

Health & Wellness — Saglik MAP'li, A+ zayif (bazilari belge isteyebilir)

BASLANGICTA UZAK DUR

Pet (veteriner/pet shop ister) - Beauty | Cilt (salon/kuafor fiziksel magaza ister) - Grocery (son kullanma
tarihi riski, Amazon "expired" diye disurebiliyor) - Toys (markalasma az, cogu distribltére yénlendirir, marj
dusik). Bu kategoriler yeni baslayan igin zaman kaybettirir.

HER MARKA iCiN BU KOLONLARI DOLDUR
MARKA KATEGORI WEB SITESi  DOGRU KiSi | E-POSTA DURUM

Gonderildi / Follow-up / Cevap / Toplanti

ipucu: Giinde 15-20 markaya ulas (mail hesabin zarar gérmesin). Hedefin uzun vadede 2.000-3.000
marka ile iletisim; %70-90 red NORMAL. Ortalama 20-40 markadan ~3 olumlu dénts, bunlardan biri gercek
anlasmaya gider. Say + siireklilik kazandirir.

Amazon Marka Anlagsmasi Baslangi¢ Kiti - Berk Boyacioglu / Amazon Brandway Ekosistemi



BiR ADIM SONRASI

Butun bunlan otomatik yapmak istersen

Bu kitteki adimlarin hepsini — marka bulma, dogru kisiyi ¢cikarma, kategoriye gore 6zellestirilmis mail, otomatik
follow-up, toplanti koordinasyonu — tek panelden otomatize eden bir ekosistem kurdum. Uygunluguna birlikte
bakmak icin Ucretsiz bir 6n goérisme yapabiliriz.

» Programlar & Ucretsiz 6n gorisme: berkboyacioglu.com

» Skool toplulugumuz: skool.com/amazon-brandway-ekosistemi-7088



https://berkboyacioglu.com
https://skool.com/amazon-brandway-ekosistemi-7088
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